
Tampereen kaupungin 
ilmastoviestintä

Essi Lehtinen, ilmasto- ja ympäristöpolitiikan yksikkö

12.2.2026, Pirkanmaan Ilmastotoimintakeskus



HIILINEUTRAALI
TAMPERE 2030



Ilmasto- ja ympäristöviestinnän 
strategiset tavoitteet

1. Kaikki tamperelaiset tunnistavat roolinsa hiilineutraaliustavoitteen 
saavuttamisessa ja sujuvan ja kestävän arjen edistämisessä Tampereella

• Tamperelaiset ovat entistä kiinnostuneempia tekemään kestäviä valintoja 
arjessaan ja valinnat koetaan helpoiksi ja tavallisiksi

• Koko kaupunkiyhteisö on kutsuttu mukaan.

2. Vahvistaa muutosta, jotta kaupungin yksiköt ja henkilöstö toimivat 
yhdessä hiilineutraaliustavoitteen saavuttamiseksi

• Viestiä aktiivisesti tiekartan edistymisestä muutoksen vauhdittamiseksi

• Edistää toimintatapojen muutosta sitouttamalla ja innostamalla 
henkilöstöä perehtymään ilmastonmuutoksen hillintään ja 
sopeutumiseen

3. Tampere on kansallisesti ja kansainvälisesti tunnettu ilmasto- ja 
luontoteoistaan

• Jaetaan tietoa hyvistä esimerkeistä muille kaupungeille Suomessa 
ja kansainvälisesti.

• Kaupunkilaiset ja sidosryhmät tuntevat Tampereen ilmastotyötä.

Tavoitteet pohjautuvat 
kaupungin ilmastotyötä 
ohjaaviin asiakirjoihin 

strategiasta 
pormestariohjelmaan ja 
Hiilineutraali Tampere 
2030 –tiekarttaan ja 

Hiilineutraaleja tekoja -
kehitysohjelman 

tavoitteisiin. 
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Kaupunkilaiset 
ja muut 

sidosryhmät

Tampereen 
kaupunki-
konserni

Tarvitaan
muutos

EU Mission: 
Climate-Neutral 
and Smart Cities



HIILINEUTRAALI 
TAMPERE 2030 -
TIEKARTTA

• Kaupungin ilmastotyön kattava suunnitelma

• Päivitetty 2024, päivitetään 2 vuoden välein

• Ilmastovahti kertoo työn edistymisen,
ilmastovahti.tampere.fi

• Ilmastobudjetti yhdistää talousarvioon.

• Teema 0:  Ilmastojohtaminen ja 
sidosryhmätyö, mm. viestintä ja 
vaikuttaminen esiin.

#HiilineutraaliTampere2030 #KestäväTampere

https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen
https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen


Tiekartta koostuu yksiköiden 397 toimenpiteestä



LUONTOPOSITIIVINEN 
TAMPERE 2035

(ESITYS 9.3.)



Näkökulma 
laajenee:
TAMPEREEN 
LUONNON 
MONIMUOTOISUUS 
(LUMO) -OHJELMA 
• Kaupungin luonnon monimuotoisuuden hyväksi 

tehtävän työn kattava suunnitelma

• Kaupunginhallitus käsittelee 9.3.2026 

• Tavoitteeksi esitetään luontopositiivisuutta 
vuoteen 2035 mennessä

• LUMO-vahti kertoo tilanteen,
ilmastovahti.tampere.fi/lumo

• Tavoite 6:  Asukkaat ja yhteisöt tuntevat 
lähiluontonsa arvot ja haluavat toimia niiden 
hyväksi

#LuonnonMonimuotoisuus 

https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen
https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen
https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen
https://ilmastovahti.tampere.fi/teema/kest%C3%A4v%C3%A4-rakentaminen


KAUPUNKILAISET?
KUINKA VIESTIÄ 

TAMPERELAISILLE?



Muutosviestintää tukemaan 
kestäviä valintoja
Kaupungin teot eivät yksin riitä ilmasto- ja lumo-tavoitteiden 
saavuttamiseksi, mukaan tarvitaan asukkaat ja yritykset.

• Keskeinen tavoite kaupungilla (Hiilineutraaleja tekoja –
kehitysohjelmassa): Tamperelaiset ovat entistä kiinnostuneempia 
tekemään kestäviä valintoja arjessaan ja valinnat koetaan helpoiksi ja 
tavallisiksi.

• Haaste: 

• ihmiset eivät koe, että omalla toiminnalla on merkitystä: HNT-
selvityksen perusteella jopa 40 % epäilee omien tekojen merkitystä. 

• suurin osa suomalaisista myös pitää elämäntapaansa kestävänä, vaikka 
näin ei ole.* 

• Toimenpide: luodaan kulutuksen muutosta tukevia ydinviestejä, 
jotka kertovat havahduttavasti muutoksen tarpeesta ja ohjaavat 
toimimaan. Hyödynnetään olemassa olevaa Tampereen 
ilmastopäästötietoa viestien muotoilussa ja visualisoinnissa. 

*Ilmassa ristivetoa -hankkeen kansalaiskysely (Heikkilä ym., 2020): 
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys

https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys
https://www.uwasa.fi/fi/tutkimus/hankkeet/ilmassa-ristivetoa-loytyyko-yhteinen-ymmarrys


Kukaan ei voi tehdä kaikkea, 
mutta jokainen voi tehdä jotakin



Kestävän elämäntavan motivaatioprofiilit - Sitra

Kestävämpien ratkaisujen 
toteuttaminen tuntuu mahd

olliselta omassa arjessa.

Viestien keskiössä 
erilaiset motivaatiot, 

hyödynnetty 
kehitysohjelman 

kohdealueilla 
tunnistettuja vallitsevia 

Sitran kestävän 
elämäntavan 

motivaatioprofiileja.

https://www.sitra.fi/julkaisut/kestavan-elamantavan-motivaatioprofiilit/
https://www.sitra.fi/julkaisut/kestavan-elamantavan-motivaatioprofiilit/
https://www.sitra.fi/julkaisut/kestavan-elamantavan-motivaatioprofiilit/


Miten viestit rakennettiin?

- Houkutteleva, kohderyhmälle
sopiva otsikko (iloisen arjen
pyörittäjä, säästäväinen, 
hyvinvoinnin vaalija jne.)

- Toimintakehotus

- Perustelu: “Kun annat uuden
elämän nykyisille tavaroille, autat
tekemään Tampereesta
hiilineutraalin 2030 mennessä. "

1-2-3



Playoffs-viikoilla aloitettiin (kevät 2024)



Ruokateeman viestejä eniten:
”Neljännes tamperelaisten hiilijalanjäljestä syntyy ruoasta.” 



Tavarat 



Asuminen



Liikkuminen 



”Neljännes 
tamperelaisten 
hiilijalanjäljestä ja kaksi 
viidesosaa 
luontojalanjäljestä 
syntyy ruoasta.” (Sitra 
6/2025)



Lisää hartioita viestintään: yhteistyö

Tamperelaisten toive: kaupungin esimerkki. 

← Linkittää tiekarttaviestintää ja muutosviestintää. 

←  Muutos viestinnässä: mm. näkökulmavalinnat, sanavalinnat, kuvavalinnat – näillä luodaan myös 
”uutta normaalia”.

Kamppiksia kulutustottumuksista yhteistyössä muiden yksiköiden ja tytäryhteisöjen kanssa:

Liikkujan viikko: Nysse, liikennesuunnittelu

Kasvisruoka koulussa: Pirkanmaan Voimia Oy

Energiansäästöviikko: 

• Tampereen Tilapalvelut Oy:ltä esimerkkejä kaupungin tilojen energiansäästöstä (esim. 
päiväkotien ilmastoinnin, valaistuksen, lämmityksen ohjaus) 

• Ekokumppanit tuottamassa materiaalia omakotiyhdistyksille, mm. mittalaitesalkku

• Webinaarit älykkäästä energiankäytöstä sekä taloyhtiöissä että pientaloissa asuville



Ja vielä: “Tartu tilaisuuteen”

kumpi on nopeampi auto vai ratikka.mov

• TAMK:n opiskelijat tarjosivat
videotuotannon paketteja

• Albanian opintomatkan rahoitus

• Nuorilta nuorille!

• Aineettomat joululahjat (2025): 5 videota

• Kestävä liikkuminen (2026): 5 videota

• “Kumpi on nopeampi, auto vai ratikka?”

• Reilut 50 000 näyttöä (4.2.- )

https://tampereenseutu.sharepoint.com/:v:/s/pilotcityprogramme-mobilitymindshifttre/IQB2Dgb5MJeUSa_B-pMAiG1XASbQKpN1_VSilQDFiqxm-GE?e=mvhpkj


Sujuva, 
kestävä arki 
Tampereella
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Sosiaalinen media osana ympäristönsuojelun, 
luonnon monimuotoisuuden ja Hiilineutraali 

Tampere 2030 -viestintää
.

FACEBOOK
INSTAGRAM

KESTÄVÄ
TAMPERE
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#HiilineutraaliTampere
#LuonnonMonimuotoisuus

#KestäväTampere
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